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Promotor rozprawy: prof. dr hab. Barbara Hanuszkiewicz
Podstawowe informacje na temat kandydata:

Klaudia Markiewicz uzyskata dyplom magisterski na Wydziale Tkaniny i Ubioru, w Katedrze Ubioru
na Akademii Sztuk Pigknych im. Wladystawa Strzeminskiego w todzi, gdzie ukonczyta réwniez
Doktoranckie Studia Srodowiskowe. Za wybitne osiggniecia artystyczne uzyskata stypendium
Ministra Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego oraz Marszatka Wojewddztwa Lodzkiego. Jest laureatka
wielu konkursow, autorkg wzorow nowego panstwowego umundurowania Stuzby Wigzienne;j.
Swoje kolekcje ubioru prezentowata w 13 krajach (niekiedy kilkakrotnie) na miedzynarodowych
wydarzeniach — Fashion Week w Fodzi, Mediolanie, Berlinie, Nowym Yorku, Vancouver,
Kazachstanie, Biatorusi, Holandii, Litwie, Slowacji, Czechach, Ukrainie i innych. Zostata
zwyciezczynig konkursu Fashion Bloc design competitoion organizowanego przez brytyjska agencje
Fashion Bloc i amerykanska BK Foundation oraz finalistka New York Fashion Week 2016
Design competition. W 2017 roku otrzymata oficjalne wyrdznienie za wktad w rozwdj kultury regionu
od prezydenta hrabstwa Brooklyn w stanie Nowy York — Erica L. Adamsa. Od skonczenia studiow
licencjackich prowadzi autorskg marke Klaudia Markiewicz. Cechg charakterystyczng jej tworczosci
jest faczenie innowacyjnych technik z tradycyjnymi metodami wytwarzania ubioru. W latach 2018-19
uzyskata 21 publikacji w magazynach mody o zasiegu krajowym i migdzynarodowym oraz
kilkanascie razy prezentowata swoje osiggni¢cia na stronach internetowych. W latach 2017 - 2020
zakresie dorobku dydaktycznego samodzielnie prowadzita zajecia z rysunku zurnalowego oraz
wspolprowadzita zajecia z Projektowana ubioru i stylizacji wraz z prof. dr hab. Barbarg
Hanuszkiewicz, z Projektowania ubioru dzianego wraz z dr Anng Kuzmitowicz, oraz z Projektowania
ubioru wraz z dr hab. Sylwiag Romecka na Wydziale Tkaniny i Ubioru ASP w Lodzi.

Tres$¢ recenzji:

O modzie, zrealizowanych kolekcjach, r6znorodnych aspektach projektowania i prezentowania ubioru
powstaly na przestrzeni minionych lat tysiace wielojgzycznych artykutdw, wydawnictw, opracowan,
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filméw, prezentacji multimedialnych, tekstow krytycznych, komentarzy. Ernst H. Gombrich w ksigzce
O sztuce, w rozdziale Niekoriczgca si¢ opowies¢ w do$¢ bezceremonialny sposob sytuuje dzieto mody:
wKaruzela mody nie przestanie si¢ peWnie krecic tak diugo, jak dlugo znajdg si¢ ludzie, ktorzy majq
dos¢ pienigdzy i wolnego czasu, zeby staraé sig¢ zadziwi¢ otoczenie nowymi dziwactwami — i to
rzeczywiscie bylaby niekonczqca sie opowiesé. Zurnale méd, ktore tym, co cheq trzymaé reke na
pulsie, podpowiadajq, co si¢ dzisiaj nosi, dostarczajg wiadomosci tak samo jak prasa codzienna.
Wydarzenia dnia stajq sie ,,historiqg’” dopiero wtedy, gdy mamy do nich dystans pozwalajgcy ocenic,
jaki wphyw (o ile w ogdle jakis) wywarly one na dalszy rozwoj wypadkow". Zjawisko mody stanowi
wielo obszarowa dziedzing ale rownocze$nie wydaje si¢, ze trudno ,,doda¢’’ do niej kolejne,
przelomowe odkrycia. Mozna ulec ztudnemu wrazeniu, ze zostalo juz powiedziane i przeanalizowane
niemal wszystko. A jednak temat ten wcigz zaskakuje, budzi emocje, intryguje, przyciaga uwage.
Ubidr i cala jego zmienna aura sg zrodlem niezmiennego pozadania. Miuccia Prada wyja$nia:
(... )kiedys spotkatam Louise Bourgeois i zapytatam: dlaczego ludzie tak bardzo interesujq sie modg,
a ona odpowiedziata: to ma cos wspolnego z uwodzeniem". Modele i modelki prezentujacy kolekcje
na wybiegach maja: ,podbic¢ i zelektryzowacé widzow, wyglgdac oszatamiajgco" — byé chodzacymi
dzietami sztuki. Ubior jest narzedziem poznania i zaspakajania wielorakich potrzeb klientow. Krotkie
widowisko pokazu mody w wyjatkowym miejscu i czasie dla twoércow, odbiorcéw, uczestnikow,
OrganizatorOw wigze si¢ z prestizem, bogactwem, ekskluzywnos$cig, ekstrawagancja czyli
wyjatkowoscia. W tym $wiecie nierozwazna wypowiedz czy deklaracja moze straci¢ z piedestalu
stawy i uznania. Swiat mody bedacy na pograniczu sztuki czystej i uzytkowej nie moze odtaczy¢ sig
od bezposredniego kontaktu z widzem, a pokazy mody to nie jedynie wernisaze w galeriach dziet
sztuki, raczej rodzaj ,,poszerzonej oferty’” dziatan. Wsrod wielu swoich zadan moda peini takze role
utylitarng. W rozwazaniach nie chodzi o warto$ciowanie znaczen poszczegdlnych funkcji ubioru lecz
o budowanie harmonii i rownowagi we wszystkich spoteczno — estetyczno — uzytkowych obszarach.
Rozprawa doktorska Rola mediow spolecznosciowych w procesie projektowania odziezy. Autorska
kolekcja ubioru stanowi staranne, wnikliwe, nowatorskie opracowanie wspélczesnie istniejacego
zjawiska funkcjonowania mody w wirtualnej rzeczywisto$ci, ktora zmienita wszystko. Estel Vilaseca
zajmujaca sie komunikacja wizualng w mediach spotecznych juz kilkanascie lat temu przewidziata
nowe relacje: ,,Moda podlega cigglym zmianom wynikajgcym z ducha czasu (...) Aktualna
sytuacja gospodarcza, rozwoj nowych technologii i stale zmieniajgcy si¢ terminarz
Swiata mody sq trzema najwazniejszymi czynnikami zwiastujgcymi nadejscie nowej ery".
Klaudia Markiewicz to nie tylko wyksztalcona i utalentowana projektantka mody ale réwniez
wnikliwy psycholog i socjolog reprezentowanej dyscypliny w mediach spotecznych. Jej dysertacja
doktorska stanowi uczciwie przeprowadzong i starannie udokumentowang analiz¢ poparta badaniami,
wnioskami, realizacjg kolekcji i jej udokumentowaniem. Temat dotyczyt przetestowania nowego,
alternatywnego modelu kontaktu pomiedzy tworcg — projektantem mody a grupg odbiorcow klientow,
dla ktorych kolekcja jest przeznaczona. Doktorantka zauwazyla konieczno$¢ przemodelowania
typowej postawy projektanta — dyktatora w uwaznego stuchacza - architekta potrzeb. Media
spoteczno$ciowe stanowity rodzaj dwukierunkowego komunikatora tzw. sieciowej interakcji. Autorka
pozwolita na ingerencj¢ w proces tworczy jedynie poprzez odniesienia do odpowiedzi uczestnikéw
badania na zaproponowane przez nig pytania. Prezentowana dysertacja doktorska posiada dla mnie
wiele cech podrgcznika — poradnika edukacyjnego dla miodych projektantow oraz studentow
kierunkow projektowych. Obok wspomnianych juz prezentacji wynikdw badan i analiz zawiera takze
rozwazania przyczynowo — skutkowe z szerokiego kregu fashion. Autorka systematyzuje informacie,
daje przyktady mozliwosci wspoluczestniczenia w mediach spolecznych nie tylko jako poszukiwacza
inspiracji, biernego obserwatora, krytycznego komentatora ale rowniez jako aktywnego uczestnika —
kreatora swoich idei. Diana Vreelard napisala na tamach Vogue : ,Cala sztuka polega
na dawaniu ludziom rzeczy, ktorych pragnienia nigdy sobie nie usSwiadamiali".
W konteks$cie pracy doktorskiej Klaudii Markiewicz mozna stwierdzenie owo rozszerzy¢ o sposob
dostarczenia informacji oraz mozliwo$¢ wspotuczestniczenia w procesie projektowym. Z jednej strony
zaspokaja to ludzka proznos¢ ale z drugiej prowokuje do wspolodpowiedzialnosci w realizacji
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projektu.

Sue Jenkyn Jones w podrgczniku Moda. Projektowanie w rozdziale dotyczacym o0sobistych
predyspozycji w wykonywaniu zawodu projektanta ubioru napisata, ze potrzebna jest: ,,(...) zdolnosé¢
znajdowania nowych rozwigzan (i ich wariantow) dla starego jak swiat problemu okrywania ciata
oraz oferowania ludziom swiezych, atrakcyjnych mozliwosci". Jones w swoim opracowaniu wskazuje,
ze projektant mody powinien posiada¢ szeroki wachlarz cech charakteru (czgsto przeciwstawnych)
pomocnych w jego pracy. ,,(...) To zdecydowanie utalentowany artysta i odkrywca ale rowniez
asertywny, pewny siebie kreator, ktory klarownie prezentuje wilasne idee i potrafi broni¢ ich
stusznosci. Skupiony na wiasnych realizacjach, rownoczesnie otwarty na opinie i potrzeby innych.
Zawsze podgzajgcy za trendami, ,,dobrze poinformowany’’. Przedsiebiorczy ekonomista, ktory jednak
posiada  zdolnos¢  podejmowania  ryzyka i umiejetnos¢ szacowania zyskow i strat".
Studenci to czgsto wrazliwi arty$ci — projektanci, ktorzy moga mie¢ problem z przekroczeniem bariery
promocji swoich kolekcji. Powinni wiedzie¢ o koniecznosci nie tylko bezustannego poszerzania
swojej wiedzy kierunkowej czy $ledzenia nowosci ale rowniez o pracy nad rozwojem wiasnych
talentow szczegolnie tych, w ktore zostali skromniej wyposazeni. Zawarte w rozprawie doktorskiej
Klaudii Markiewicz informacje dotyczace funkcjonowania wiasnej marki modowej na platformach
internetowych, moga by¢ przydatne mtodym adeptom sztuki designu. Autorka réwniez wyjasnia
dlaczego tradycyjne media (TV, radio, drukowane magazyny mody) ze swoja ,,jednokierunkowa
forma przekazu’’ w najnowszych czasach, zwigzanych réwniez z pandemia Covid — 19 to za malo.
Koncentruje si¢ ponad to na kilku aktualnych zagadnieniach, szczegdlnie waznych dla mtodego,
najbardziej aktywnego w social mediach pokolenia. W rozprawie przytacza stowa polskiego
socjologa, filozofa i eseisty Zygmunta Baumana: ,,(...) czlonkéw spoleczenstwa konsumpcyjnego
cechuje niestabilnos¢ pragnien (co prowadzi do wiecznego niezaspokojenia) sktonnos¢ do konsumpcji
i natychmiastowego pozbywania sie jej przedmiotow. Jako idealny model i wzér do nasladowania
stawiany jest social medialny influencer czy celebryta, bedgcy ucielesnieniem bogatego Zycia
w spendorze, posrod mnogosci przedmiotow, ktore przedstawia i promuje na swoich kanatach
spotecznosciowych™. Autorka dysertacji pisze, ze w opozycji do wszechogarniajacego
nas konsumpcjonizmu (takze modowego) pojawiaja sig¢, szczegéOlnie na forach internetowych,
coraz bardziej radykalne i widoczne tendencje przeciwstawne — zdroworozsadkowe. Dotycza
one promowania etycznego wymiaru mody okreslanego jako ,zrownowazony, odpowiedzialny,
aktywizujgcy  konsumentow" czyli sklaniajacy do refleksji nad swoim postepowaniem.
W tym kontek$cie wazna jest rowniez nasza $wiadomo$¢, ze duzy odsetek ludzi nie bedzie
specjalnie zainteresowany moda etyczng czy ochrong $rodowiska. Potrzeba dokonywania
modowych  (chociaz nie tylko) zakupéw czgsto wynika z  osobistego  niedostatku
i przekonania, ze gromadzenie i posiadanie daje rodzaj bezpiecznej przystani, a robienie
zakupow  jest forma spedzania czasu. Jednakze doktorantka wskazuje na coraz
wieksze zainteresowanie uzytkownikéw mediow spolecznych moda etyczna 1 ekologiczng,

transparentnos$cia procesu produkcji i problemem nadprodukciji, swiadomoscig
koniecznosci przestrzegania zasad wiasnosci intelektualnej czy przeciwstawiania si¢ wyzyskowi
spotecznemu  przy  wytwarzaniu  produktéw mody i  propagowaniu slow  fashion.

W dalszej czeSci rozprawy znajdziemy konkretnie udokumentowane przyklady kradziezy
wilasno$ci intelektualnej: grafik, zdje¢, przedmiotow czy asortymentow ubioru. Po analizie
tego materialu mozna zauwazy¢, ze do prowadzenia marki modowej czgsto nie
wystarczy osoba medialnie znana czy zamozna. Wiarygodne prowadzenie takiej firmy
wigze si¢ z dlugotrwalym, starannym wyksztatceniem profesjonalnego projektanta ubioru,
podczas ktorego przyszty designer uzyskuje wszechstronng wiedze, takze z obszaru etyki zawodu.
Social media czynig dziatania i dzieto transparentnym, a odzyskanie raz nadwyrezonego zaufania jest
raczej niemozliwe. Otwarto$¢ dzieta pozostajacego ,, (...) W ruchu to zaproszenie odbiorcy do
tworzenia dziela wspolnie z autorem"™ czyli budowania relacji zarowno projektanta
z podmiotem tworczym (w ramach tworzenia kolekcji), jak réwniez podmiotu tworczego
z przedmiotem artystycznym (w ramach zestawiania poszczegélnych asortymentéw kolekcji).
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W kolejnym rozdziale doktorantka rozwaza koncepcje sztuki partycypacyjnej XX wieku, jej
mechanizmy i przyktady. Podaje przyktady ,,dopuszczenia do glosu grupy docelowej”, rownoczesnie
nie identyfikujac si¢ ze wszystkimi zalozeniami tej sztuki. Istotna jest deklaracja autorki, ktora ,,nie
pietnuje, nie potepia tradycyjnego procesu projektowego™, a Jej propozycja marki w sieci stanowi
rozwigzanie rownolegle do tradycyjnego. Swoje rozwazania sytuuje w kontekscie designu spolecznie
zaangazowanego (inkluzyjnego) wystepujacego na wielu ptaszczyznach wzornictwa. Stuza temu
produkty poprawiajace jako$¢ zycia osob niepetnosprawnych, starszych, wymagajacych specjalnego
traktowania. Istotne jest zauwazanie ich potrzeb w sposob naturalny, bez stygmatyzowania. Dotyczy
to takze osob zwigzanych z ruchem Body Positivity, obecnym juz wczesniej podczas Diversity
Fashion Week w Holandii. Dziatania te odnosity si¢ do akceptacji wtasnego ciata w roznych aspektach
wygladu oraz wiasnej prezentacji w modelingu. Media spoteczno$ciowe kontynuujac te idee ujawnity
mozliwo$¢ pokazania mody w szerokim kontek$cie otwarcia na réznorodno$¢. Chodzi o prezentacje
mody przez realnych konsumentéw — uczestnikow foréw internetowych, ktorzy roéwnoczesnie
proponujg klimat otoczenia, wlasne wisaze, badZz swobodne aranzacje. Mogg to by¢ o0soby
transseksualne czy o nieokreslonej plci, size+, 50+ oraz niepetnosprawne ruchowo czy emocjonalnie —
uczestnicy platform Internetu. Autorka pisze, ze idea tego ruchu nie wigze si¢ z pochwala nadwagi
(podobnie jak w obowigzujacym kanonie pigkna nie chodzi o akceptacje anoreksji) lecz o szacunek
dla naszej réznorodnosci czyli ,,jednosci w wielo$ci’’. Waznym etapem pracy doktorskiej jest
przedstawienie pozyskanych przez autorke wszechstronnych danych dotyczacych portali spotecznych.
Informacje dotycza miejsc przetwarzania i przechowywania danych marketingowych sprzedazy,
gromadzenia danych o konsumentach oraz analizy aktywnoS$ci respondentow w sieci. Doktorantka
usystematyzowata ogolnie dostgpng, cho¢ czgsto wyrywkowo traktowang wiedze¢ w cato$ciowe
opracowanie Kkorzystajagc z analizy poréwnawczej poszczegélnych platform social mediow.
Udokumentowane dane statystyczne pochodza z lipca 2020, a ich wyniki uwzgledniajg nowe relacje
wynikajace z czasow pandemii Covid-19: ,,(...) producenci ubioru na calym swiecie zmuszeni do
znalezienia sposobu na przystosowanie si¢ do nowej rzeczywistosci — lockdownu, ograniczen
w tworzeniu pokazow i sesji zdjeciowych, siegneli po social media". Klaudia Markiewicz w celu
glebszej analizy tematu przeprowadzita badanie wlasne w formie ankiety skierowane do polskich
projektantow mody dotyczace ich aktywnos$ci w sieci, zardowno jako miejsca prezentacji swoich
kolekcji, jak roéwniez komunikatora informacji zwrotnych. Wyniki ankiety ujawnily potrzebe
wigkszego wykorzystania mozliwosci ,,(...)ogromnego potencjatu social mediow, pozwalajgcego na
konsultowanie si¢ i poznawanie potrzeb grupy klientow, a w konsekwencji mozliwosé¢ tworzenia lepiej
dostosowanych projektow". Zachwial si¢ mit jednego, obowigzujacego od lat kanonu pigkna czyli
modeli o nieskazitelnych rysach twarzy, smuktych sylwetkach i ,,magnetycznym’’ spojrzeniu.
Swiadczy 0 tym zawarty w tekscie cytat wypowiedzi Pauliny Klepacz dla Vogue: , lepiej poszerzaé
kanon, zamiast tworzy¢ jeden nieosiggalny kanon pigkna". Oczywiscie wazna i nieuchronna
jest potrzeba zmian mentalnych i wizerunkowych we wspotczesnych realiach spotecznych,
ale nie wymiana pogladoéw. Akceptacja naszej réznorodnosci w szacunku do czasow ustgpujacych.
Potrzeba  wspotistnienia  jako  zbilansowanego rozwoju. Szacunek do dziet  sztuki
uzytkowej i ich tworcow — ikon mody, przedstawicieli dziedzictwa naszej kultury,
nawet jezeli ich poglady sa odmienne od nowego nurtu. Na styku zmian spotecznych,
pomigdzy pojawiajacymi si¢ skrajnosciami obyczajowymi i ich skutkami, optymalnym
rozwigzaniem bedzie odniesienie si¢ do harmonicznego ztotego S$rodka filozofii Arystotelesa.
Klaudia Markiewicz w dalszej czeSci dysertacji doktorskiej znajduje odniesienia pomiedzy
dzisiejszym komunikacyjnym $wiatem mediow, a idea projektowania spotecznego XX wieku -
,design thinking’’ nastawiong na potrzeby klientow. Dotyczy to wspodlnej struktury, ktora taczy:
wFozne branze, dziedziny i obszary spofeczne (...) na granicy nauki, biznesu i sztuki". Konstatuje, ze
przedsigwzigcie projektowe winno opierac si¢ na powiagzaniu pomig¢dzy kluczowymi ptaszczyznami:
»potrzeby ludzkie, wykonalnosé technologiczna — prototypowanie, oplacalnosé¢ biznesowa". Design
mody jest wiec wpleciony w zycie spoteczne, polityczne, cywilizacyjne stanowiac wspolny element
Internetu i mediow spotecznych. Doktorantka opracowata charakterystyke poszczegdlnych blogdéw
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i platform spotecznych (Facebook, Messanger 1 inne narzedzia zwigzane z Facebook
a takze Instagram, YouTube, Twitter, Pinterest, Tumbler) oraz przeprowadzita analize
statystyczng ich przydatnosci w komunikacji projektant — odbiorca. Zaprezentowana zostata sylwetka
sieciowego  prosumenta, zwanego ,pracujgcym  nabywcq’’. Prosumenci zajmujg  si¢
poszukiwaniem, ocenianiem, opiniowaniem: ,, (..) ulepszaniem Ilub nawet samowolnym
przeksztalcaniem produktu do wlasnych potrzeb, czesto bez zgody tworcy" czyli ,hackingiem’’.
Badanie glowne zostato przeprowadzone przez doktorantke w postaci czynnej ankiety z opracowanych
przez nig 30 pytan i przestanych do obserwatorow jej wiasnej marki modowej na platformie
Instagram. Profil obserwuje niemal 39000 uzytkownikow platformy, z posrod ktorych okoto 17500
osob korzysta z aplikacji kazdego dnia. Jest to znaczace, osobiste osiggni¢cie medialne, ktore
umozliwito przeprowadzenie kluczowego w rozprawie doktorskiej badania w kontekscie dwustronne;j
komunikacji. Klaudia Markiewicz pisze: ,, (...) przez szes¢ lat od momentu zalozenia wlasnej marki
(do teraz) zaprojektowatam 10 kolekcji, ktore zaprezentowalam w trzynastu krajach, na trzech
kontynentach. Praktycznie bez wlasnego wktadu finansowego, wykorzystujqc jedynie mozliwosci jakie
dajg social media". Dalsze rozwazania mowia o potencjale tkwiacym w wykorzystywaniu nowych
technologii waznym zar6wno w procesie projektowym, jak réwniez w kreowaniu wiasnej marki
modowej w sieci. Docelowa grupa badawcza wahata si¢ pomigdzy 1035 a 52 osoby zaleznie od ilo$ci
uzyskanych odpowiedzi na poszczegolne pytania. Zostata wytoniona z blisko 4500 osob, do ktorych
doktorantka wystata maile. Problematyka poruszanych zagadnien odnosita si¢ do wszystkich
typowych cech kolekcji ubioru, z ktorymi musi zmierzy¢ si¢ projektant podczas realizacji. Dotyczyta
przeznaczenia, dominujacej linii konstrukcyjnej, wyboru inspiracji, klimatu kolorystycznego, cech
stylistycznych, obecno$ci elementow unikatowych, rodzaju materialow oraz preferencji dotyczacych
faktury i drukow czy deklaracji sezonowosci lub niepowigzania z konkretng pora roku. Doktorantka
przeanalizowata sugestie zawarte W odpowiedziach swoich instagramowych respondentow,
przystapita do projektowania i wykonania kolekcji. W przeciwienstwie do duzych korporacji, ktorych
zadaniem jest ,.trafianie w ujednolicone gusty’’, dziatanie projektowo — badawcze Klaudii Markiewicz
skupito si¢ na propozycji skierowanej do konkretnej grupy odbiorcow. Autorka pozyskata wiedzg
0 oczekiwaniach, a ankietowani obserwatorzy potwierdzili zaufanie do wiarygodnego stylu marki
modowej, ktora cenig. Czynili to w sposob: ,jawny / imienny (...) ich odpowiedZ byla powigzana
z konkretnym polem instagramowym. W ankiecie dominowaly pytania zamkniete, typu alternatywnego
— pozwalajgcego na wybrane jednej z dwoch odpowiedzi. Dwa pytania mialy charakter otwarty".
Klaudia Markiewicz postepujac zgodnie z przyjeta konwencjg procesu projektowego, po analizie
wynikéw badan, stworzyta ramy kolekcji przechodzac przez wszystkie etapy projektowania. Zgodnie
z procentowymi preferencjami uzyskanymi w ankiecie bardziej atrakcyjnym zroédtem inspiracji okazat
si¢ $§wiat morski niz lesny. Autorka zgromadzitla materialy powigzane z wybranym tematem.
To zdjecia kilkusetletnich grafik przedstawiajace przyklady fauny i flory morskiej pochodzace
z atlasow botanicznych. W oparciu obserwacje budowy ciala os$miornic, meduz, skorupiakow
morskich, koralowcoéw doktorantka wykonata rysunki, ktore stanowity baze do dalszych przeksztatcen
w graficznych dziatlaniach komputerowych. Uzyskane wizualizacje motywu o$miornicy zostaly
wykorzystane w druku na tkaninie zaréwno jako graficzny obraz wiekszego formatu, jak rowniez jako
multiplikowany mniejszy wzor stanowiacy powtarzalny raport. Ponad to znaczenie inspiracji zostato
wzbogacone 0 osobisty komentarz zwigzany ze $wiatem pod woda w aspekcie: historii, mitologii,
literatury, filmow 1 malarstwa. Doktorantka opracowala karte nastroju Moodboard zlozona
z czterdziestu tematycznych zdje¢ wraz z kartg koloréw oraz cykl rysunkow zurnalowych wszystkich
sylwetek. Zrealizowana kolekcja sktada si¢ z dwudziestu czterech catosciowo zaaranzowanych
sylwetek ubioru damskiego. Robi imponujace wrazenie i nie daje mozliwosci szybkiej czy prostej
oceny. Poszczegdlne asortymenty odziezy zmieniajg swoja formeg zaleznie od uzytych materiatow
i konstrukcyjnych przeksztatcen. Wyrazne odniesienia do tematu przewodniego znajdziemy nie tylko
we wspomnianych nadrukach cyfrowych. Formy odziezy umiejetnie ksztaltowane z preparowanych
przez autorke tekstyliow prowadza nasza wyobrazni¢ do kruchej budowy konika morskiego (sylwetka
14), niepokojacych konczyn o$miornicy (sylwetka 16), bogatych struktur koralowcow (sylwetka 5, 6,
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20). Uzyte materiaty, wraz z autorskim modelowaniem podkre$laja stylistyke kolekcji w kontekScie
inspiracji, stylu glamour i charakterystycznych cech wizualizacyjnych dla marki modowej Klaudii
Markiewicz. W kolekcji wykorzystano: tafty, jedwabne satyny, elastyczne lycry, lureks, lame, tiul,
bawetniane ptdtno, futra ekologiczne z dlugim wlosem, skore lakierowana, gruba welne czesankowa,
tkaniny cekinowe. Kolorystyka kolekcji opiera si¢ na przewadze odcieni niebiesko — zielonych oraz
akcentach barwnych z grupy fioletéw, fuksji czy ochry. Charakter kolekcji pelnej dynamicznego
blasku podkreslajg zmienne - opalizujace barwy tekstyliow i odbijajace $wiatlo lustrzane cekiny.
Ta wielo asortymentowa kolekcja to elegancja, ekstrawagancja, bogactwo spojnych form odziezy i jej
akcesoridow. Dominujg ksztatty oversizowe, w kilku miejscach przeskalowujace wymiary sylwetki.
Kolekcja ma takze charakter warstwowy. Doktorantka zaproponowata kombinezony pokrywajace cate
ciato, tacznie ze stopami i dltonmi oraz przylegajace leginsy, body, casualowy T-shirt. Inne
asortymenty powstalty w wyniku wykorzystania konstrukcji rozkloszowanych, dodatkowo
podkres§lanych dekoracyjnymi falbankami w szwach. Inne rozwigzanie daja nawarstwienia falbanek
umozliwiajace powstanie fakturalnych struktur. W kolekcji znajduja si¢: roznej dtugosci i odmiennych
form sukienki, bluzki, spodnie, kombinezony, zakiety. Wykorzystanie wigzanh w mobilnych
Sciggaczach dato mozliwos¢ regulacji dhlugosci czy zmiany objetosci okreslonego elementu.
Wierzchnie ubiory to oversizowe kurtki, ptaszcze, futra czy kombinezony. Réznorodnosé zostata
uzyskana poprzez zastosowanie odmiennych materiatdbw oraz technologiczne zabiegi Krawieckie
(sylwetka 1 oraz 23, 24). Niektore stylizacje autorka taczy w pary. Podobienstwo w przeznaczeniu
i wygladzie odziezy oraz wykorzystaniu analogicznych materiatow mozemy znalez¢é w dwoch futrach
—kobaltowym i lazurowym (sylwetki 3, 10); w strukturalnych, falbaniastych ksztattach ubioru
(sylwetki 5,6, 20), tiulowych modyfikacjach (sylwetki 15, 17) oraz swetrach wykonanych metodg
Arm  knitting, gdzie rol¢ drutow dziewiarskich petlnia przedramiona (sylwetki 9,22).
Wazna w kontekscie kazdej kolekcji jest obecno$¢ stalych dodatkow oraz motywow dekoracyjnych
podkreslajacych spojnos¢ formalng. W prezentowanej kolekcji znajdziemy apaszki, dtugie metaliczne
rekawiczki i buty, rekawiczki z lycry, dzianinowe kominy i rajstopy recznie zdobione koralikami lub
cekinami oraz krysztatki Swarovskiego wprowadzone w raportowy rytm wzoru tkaniny, elementy
bizuteryjne: kolczyki, okucia torebek, ozdobne, szklane, metaliczne guziki. Przy wykonywaniu
dekoracyjnych drobiazgéw (np. kolczyki) doktorantka korzystata: ,,(...) z pozostatosci z materiatu
uzytego do stworzenia czesci sylwetek z kolekcji- w mysl zasady 0 kreatywnym
wykorzystaniu  odpadéw  produkcyjnych — ubioru, czyli ,,wykorzystaj — nie wyrzucaj’’.
Rozprawa doktorska zawiera profesjonalnie wykonane dwie sesje fotograficzne zaprezentowanej
kolekcji ubioru. Materiatem dokumentujacym pierwsza sesje jest zbior 72 zdje¢ (po 3 ujecia: przdd,
tyl, bok 3/4) na kazda calosciowo ujeta sylwetke oraz cztery zdjecia detali. Kazda sylwetka jest
staranie opisana, a graficzny uklad i jako$¢ techniczna prezentowanego materialu pozwala na
wnikliwg ocene zaro6wno pojedynczych realizacji, jak réwniez ogolnego kontekstu dzieta.
Dodatkowym atutem pracy jest druga seria 35 zdje¢ wrazeniowych kolekcji. Zdjecia te, to otwarte
kompozycje malarskie zbudowane z bogatych linearnych i punktowych struktur utkanych
z przenikajacych si¢ wzajemnie materii i wielobarwnych $wiatet.

Konkluzja:

Rozprawa doktorska Pani Klaudii Markiewicz pt. Rola mediow spolecznosciowych w procesie
projektowania odziezy. Autorska kolekcja ubioru jest imponujgco zrealizowanym przedsigwzigciem
powstatym w oparciu o pozyskang i usystematyzowana wiedzg, przeprowadzone badania
wlasne, realizacj¢ niezwykle bogatej w formie i materii oraz zgodnej z zatozeniami projektowym
kolekcji ubioru damskiego. Materiat dokumentacyjny wraz z opracowaniem graficznym calej pracy
zostal zrealizowany na bardzo wysokim poziomie artystycznym i poligraficznym. Rozprawa ma
czytelny i logiczny uklad. Jest napisana konkretnym, komunikatywnym jezykiem.
Sktada sie z trzynastu rozdziatow, ktére tworzg spojng catos¢ liczaca 377 stron. Dysertacja posiada
bogate studia literaturowe sktadajace sie z 33 pozycji z obszaru: filozofii, designu mody,
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psychologii marketingu, sztuki, przyrody, wiedzy o mediach spolecznych i innych.
W netografii znajduja si¢ 84 pozycje stron internetowych, 46 ilustracji wraz z linkami,
40 zdje¢ prezentujacych inspiracje w Kkarcie nastroju oraz dokumentacja fotograficzna
zrealizowanej kolekcji ubioru - 111 zdje¢. Wersja w jezyku angielskim zajmujel74 strony.
Biorac pod uwage caloksztatt zrealizowanej rozprawy doktorskiej uwazam, ze stanowi nowoczesny,
wszechstronnie przeanalizowany problem badawczo — artystyczny dotyczacy rdznych aspektow
funkcjonowania marki modowej w mediach spotecznych. Jest wartoscig  dodang
w dyscyplinie sztuk plastycznych w dynamicznie zmieniajacej si¢ rzeczywistosci spoleczno —
politycznej globalnego $wiata, w ktorym zyjemy. Bedac pod wrazeniem zrealizowanej pracy
interesuje  mnie sposob dalszej weryfikacji przeprowadzonego badania w social mediach.
Reasumujac, z calym przekonaniem zwracam si¢ z prosba do Rady ds. stopni Akademii Sztuk
Pigknych im. Wtladystawa Strzeminskiego w todzi o nadanie mgr Klaudii Markiewicz
stopnia doktora w dziedzinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki oraz o wyrdznienie
rozprawy. Stopien jest nadawany zgodnie z Dz.U z 2018. Poz. 261.

Hanna Wojdata - Markowska
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